
Strumento innovativo per la tutela e il rilancio 
del commercio di vicinato
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Ambito territoriale specifico in cui
enti pubblici, cittadini, imprese e attori locali sono in grado di
fare del commercio un fattore di innovazione, integrazione e 

rigenerare il tessuto urbano e sostenere la
competitività delle imprese commerciali

Sistema strutturato e organizzato territorialmente in grado di 
riunire insieme soggetti diversi - enti locali, imprese, associazioni, ecc. -

per proporre strategie e azioni condivise di sviluppo
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Ridurre la desertificazione 
commerciale, preludio allo 
spopolamento e al degrado

Riqualificare gli ambiti 
urbani dove si sviluppano 

gli esercizi commerciali

Promuovere 

operatori per realizzare 
politiche e servizi comuni

Creare sinergie tra diversi ambiti per 
mantenere vivo il tessuto commerciale 
locale e favorire un suo sviluppo, anche 
attraverso nuove realtà imprenditoriali

Favorire e sostenere il 
commercio di vicinato 

per offrire servizi di 
prossimità

Programmare strategie di 
rilancio del commercio di 

breve, medio e lungo periodo

Distretto del 
Commercio

Obiettivi


